Melis:paraA3 12/22/17 4:58 PM Page 74

PAZARLAMA

ELIS TOSYALI / melis.tosyalieparadergi.com:

Turk markalarini
diinya vitrinlerine cikaracaklar

Meltem Tiirker ve Ismail Bayazit’in olusturdugu Global Club,
diinyaya acilmak isteyen Tiirk markalarmn yeni bulusma platformu
olacak. Ilk durak Londra...

TAKVIMLERIN 2018’i géstermesine sadece bir hafta kaldi. Hal
boyle olunca elbette sirket ve markalarin giindeminde de gele-
cek yil planlar var. Ajandalarin basinda ise tek bir hedef yer aliy-
or: Global bir Tiirk sirketi olmak. Bu konuda son 10 yildir Tiirk
sirketlering elde ettikleri basarilar gercekten alkisa deger. Fark-
I1 kitalarda tilkemizi temsil eden markalarin sayilart hizla artarken,
global Tiirk sirketlerinin diinyadaki yiikselisi ve yayilmasi kim-
senin goziinden kacmiyor.

HEDEFi KOYMAK KOLAY, YAPMASI ZOR
Global bir marka olma hedefi koymak kolay, ancak bunu laylkly-

“Cesitli etkinlikler, PR ve pazarlama calismalariyla da markanin
o bolgede bilinirligini, itibarini artirmak icin olusturulmus bir pro-

je” diyen Bayazit, “Ttirk markalari icin diinya vitrinine ctkma za-

mani coktan geldi. Global Club ile Tiirk markalarinin diinyaya
acilma stirecinde yasadiklar tim zorluklara A’dan Z’ye basit ve
kalic1 coztimler iiretecegiz” diye ekliyor.

SIRADA DUBAI VE SANGHAY VAR
ikili, Global Club projesi icin tiim hazirliklari da tamamlamis.
2018’de ilk magaza Londra’da acilacak. Ardindan odakta New
York, Dubai ve Sanghay g1b1 farkli kiiresel lokasyonlarin bulun-
" i T duguna  dikkat

la gerceklestirmek
hi¢ de sanildig: FF;F ”
kadar basit degil.
Bircok markanin
bu siirecten tirli
zararla ve hayal
kirikliklar:  ile
dondiigiinii 6nce-
ki yillarda g6zlem-
ledik. Iste tam da
bu zorluklardan y-
ola cikan yepyeni
bir platform
bugiinlerde Tirk
markalart ic¢in
haril haril calisty-
or: Global Club.
Ingiliz emlak
markast GRED’in
Tirk kurucusu
Meltem Tiirker ile
pazarlama ve =
marka uzmani, medya sektorunun girisimci ismi Ismail Bayazit'in
olusturdugu ve kisa siirede uzun yol alan platformun ilk duragin-
da ise Londra var.

PAZARLAMA DA SUNULACAK

“Nedir bu Global Club” diye merak edenler icin aciklayalim.
Oncelikle bu, marka karmalarmdan olusan bir diikkan degil. Glob-
al Club, her yil sadece 25 seckin markanin iiye olarak kabul edile-
cegi bir platform. Diinyanin en kilit lokasyonlarinda acilacak
magazalarda bu markalara temsiliyet imkani saglanacak. Ancak
Bayazit’in vurguladigi iizere, sunulacaklar bundan ibaret degil.
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. ceken Bayazit, cok
yogun talep aldik-
larin1 da acikliyor.
Kabul edilen
markalar konusun-
da heniiz ipucu
vermiyor; ama ¢ok
yakin zamanda
Ogrenecegiz.
“Ulkemizde cok
degerli markalar
var, ancak diinyaya
acilma konusunda
gercekten kararli
ve bizim vizyonu-
muza givenen
isimleri seciyoruz”
diyen  Bayazt,
sOyle devam ediy-
or: “Bu nedenle
: her talebe olumlu
donme sansimiz olmuyor. Finansal anlamda projeye katilmak ko-
lay olsa da, ayni1 dili konusabilecegimiz markalari tercih ediyoruz.
Ciinkii global marka olabilmek gercekten bir vizyon meselesi...”
Dabhasi ekipte Harrods, Peter Jones & John Lewis, TK Maxx
gibi dev perakendecilerle isbirlikleri yapmis ve gelecek markalari
uzun soluklu isbirliklerine sokabilecek giicte uluslararasi isim-
lerin de yer alacagini belirtiyor. Elbette finans ve vergi danis-
malarindan ihracat uzmanlarina, satis ve pazarlama duayen-
lerinden insan kaynaklar1 seciminde danismanlik yapacak ekipler
de simdiden yerini almis. Kisacas1 geriye sadece vitrine ¢ctkmak
kalmis gibi goziikiiyor.
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